DEPOIS DE TER CONQUISTADO A EUROPA E OS EUA, OS XISTOS
DE FOZ COA COMECAM A SER PROCURADOS PELAS ELITES
ARABES E AFRICANAS

Solicel é uma das empre-
sas portuguesas que esta
aenfrentar a crise ‘de pe-
dra e cal’. Além de ser o

maior empregador de Vila Nova
de Foz Coa, espera este ano au-
mentar tanto a facturagao como
os quadros de pessoal e acrescen-
tar novos destinos ao mapa das
suas exportagoes.

A colocar jaa producao das suas
pedreiras na Europa e Estados
Unidos, a empresa quer agora
conquistar angolanos e xeques
arabes com o xisto de Vila Nova
de Foz Coa.

Actualmentea exportagao repre-
senta entre 90%a 95% da factura-
¢A0, mas aempresa quer continuar

adiversificar a carteira de clien-
tes. “A inovagao, a persisténcia
e a diversificacao sao o segredo
para 0 nosso sucesso”, revelou o
engenheiro Pedro Duarte, s6cio-ge-
rente da Solicel. Por isso, a empre-
sa especializada na exploragdo e
venda deste tipo de pedra quer
acrescentar novos destinos ao
mapa.

Apesar de ja vender alguma da
sua produgdo em Africa “ainda é
em pouca quantidade. E um
mercado a explorar, principal-
mente Angola”, adiantou.

Mas o Médio Oriente, nomea-
damente o Egipto e Dubai, “sao
mercados que também podem
ser muito interessantes, tendo

em conta o actual ritmo de
crescimento da construgao nes-
ses paises”, detalhou o responsa-
vel.

O interesse pelo xisto de Vila
Nova de Foz Coa por paises dos
quatro cantos do Mundo deve-se
ao facto “de nao haver mais ne-
nhuma pedra com estas carac-
teristicas”. As aplicacoes para o
xisto “nao tém limite”, subli-
nhou o responsavel da Solicel.

Desde fachadas de edificios, re-
vestimentos e até como elemento
decorativo, existem milhares de
formas de aplicar esta pedra, que
difere das outras pela sua textura,
cor e beleza natural. E por poder
ser trabalhada, polida e escovada.

As principais encomendas do
xisto da Solicel tém sido para pa-
vimentos, bancadas de cozinha,
revestimento de fachadas de casas
e ornamentacao de jardins.

O facto de as pessoas estarem a
querer voltar as origens, e apos-
tarem em produtos rusticos, tam-
bém tem impulsionado as vendas.
“Nao tenho duvidas de que o
xisto esta na moda”, frisou Pe-
dro Duarte, sublinhando ainda
que em relacio a outros produtos,
como 0 marmore, o Xisto esta a
captar mais a atengdo. “As pes-
soas ja estao cansadas do mar-
more”, realcou o engenheiro.

A provar a diversidade da apli-
cacdo doxisto estdo duas das mais




